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Luonnos

Mainostamisohje Fdlin tilaamassa liikenteessa
Hyvaksytty Turun kaupunkiseudun joukkoliikennelautakunnassa xx.xx.2018

Turun kaupunkiseudun joukkoliikenteen tilaaman liikenteen linja-autoihin on mahdollista kiinnittaa mai-
noksia tdman ohjeen mukaisesti. Ohjetta noudattamalla Foli-likenne pysyy tunnistettavana, mika on téar-
ke&a Faolin brandin ja myo6s asiakkaiden nakdkulmasta. Ohje selkeyttaa ja yhtenaistdd mainontaa liittyvia
toimintatapoja.

1. Mainonnan sisall6lliset periaatteet

Painetuissa ja sahkoisissa mainoksissa noudatetaan Foli-busseissa samoja sisall6llisia periaatteita. Mai-
nonnan on kaikissa tilanteissa noudatettava voimassa olevia lakeja ja asetuksia sek& mainonnasta ja
markkinoinnista annettuja yleisesti hyvaksyttyja hyvan tavan mukaisia ohjeita ja periaatteita. Mainontaa
koskevia rajauksia on esitetty ainakin seuraavasti:

a. Kuluttajasuojalain 2. luvun mukaan markkinointi ei saa olla hyvan tavan vastaista eika siina saa
kayttaa kuluttajien kannalta sopimatonta menettelyd. Markkinointia pidetaan hyvan tavan vastai-
sena, jos se on selvasti ristiriidassa yleisesti hyvaksyttyjen yhteiskunnallisten arvojen kanssa ja
erityisesti jos

- se loukkaa ihmisarvoa taikka uskonnollista tai poliittista vakaumusta;

- siina esiintyy sukupuoleen, ikaan, etniseen tai kansalliseen alkuperdan, kansalaisuuteen,
kieleen, terveydentilaan, vammaisuuteen, seksuaaliseen suuntautumiseen tai muuhun
henkil6on liittyvaan seikkaan perustuvaa syrjintad; taikka

- siina suhtaudutaan hyvaksyvasti toimintaan, jossa vaarannetaan terveyttd, yleista turvalli-
suutta tai ymparistéa ilman, etta tallaisen toiminnan esittdmiseen on markkinoitavaan hyo-
dykkeeseen liittyvaa asiallista perustetta.

b. Mainonnan eettisen neuvoston antamat hyvaa markkinointitapaa koskevat periaatteet koskevat
mm. sukupuolten vélista tasa-arvoa seké naisen tai miehen kayttamista katseenvangitsijana tai
seksiobjektina (linkki nettisivuille, nettiosoite: http://kauppakamari.fi/lautakunnat/men/sovelletta-
vat-saannot/).

c. Kilpailu- ja kuluttajaviraston ohjeiden mukaan (linkki nettisivuille, nettiosoite: http://mwww.kkv.fi/Tie-
toa-ja-ohjeita/markkinointi-ja-asiakassuhde/mainonnan-tunnistettavuus/).

- kaupallisia viesteja ei saa piilottaa muuhun viestintaan

- mainostaja on markkinoinnissa voitava tunnistaa

- pillomainonta on kiellettya

- mainonta busseissa tavoittaa yleisesti alaikaisen, joten sité arvioidaan samalla tavalla
kuin nimenomaan alaikaiselle suunnattua markkinointia

- lapsille sopimatonta aineistoa ei saa esittaa, esim. suorien ostokehotusten esittaminen
lapsille on kiellettya

Kiellettyd on mainonta, jonka sisaltd on joukkoliikenteen vastaista tai joka tuo yksityisen moottoriajoneu-
voliikenteen esille imagollisesti positiivisena asiana tai vaihtoehtona joukkoliikenteelle. Matkustaja ei saa
olla osa mainosta. Epaselvisséa tapauksissa mainoksen hyvaksymisesta paattaa liikenteen tilaaja.
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2. Mainosten paikat linja-autoissa
2.1. Ulko-osat

Mainosten kiinnittdAmisessa linja-autoihin peruslahtékohta on, ettda auto on tunnistettavissa Foli-bussiksi
kaikissa tilanteissa.

Keula: Auton keulaa ei saa peittaa mainoksilla miltaan osin.
Takaosa: Takaosassa auton numero ja linjanumero on oltava aina nakyvissa.
Sivut: Auton sivuilla ei saa peittaa Turun seudun joukkoliikenne -tekstid, likennoitsijan nimea, lin-

jatunnusta eika autonumeroa.

Mainoksia voi sijoittaa bussien molemmille sivuille ja takaosaan. Mainoksen koko ja muoto voivat vaih-
della vapaasti, mutta kummallekin sivuille ja taakse voi kiinnittda ainoastaan yhden mainoksen kerrallaan
(enintdan siis kolme mainosta /bussi). Mainosteipit eivat saa haitata ajamista bussilla eika niista saa ai-
heutua haittaa tai vaaraa muulle liikenteelle.

Seudullisella joukkoliikenteelld on oikeus korvauksetta sijoittaa oma mainos bussien mainospintoihin
kolme kertaa vuodessa kahden viikon pituisina mainosjaksoina. Seudullinen joukkoliikenne ilmoittaa ka-
lenterivuodeksi kerrallaan eteenpéin, mitké& mainosjaksot se tulee kayttamaan.

Myos koko bussin hyddyntaminen mainostarkoituksessa on mahdollista. Bussin ikkunapinta-alasta saa
peittda kuitenkin korkeintaan 30 prosenttia ja bussissa on oltava kaikissa tapauksissa istumapaikkoja,
joiden kohdalla ikkuna-alaa ei ole teipattu lainkaan. Teippaus on toteutettava reikateipilla tai lapikuulta-
valla teipilla niin, ettd sisalta nakee hyvin ulos. Teippauksen on oltava yhtenainen kokonaisuus.

2.2. Sisatilat

2.2.1. Painotuotteet
Bussin sisdpinnoista voi kayttdd mainostamiseen selkanojien taustoja, ikkunoiden ja katon valista tilaa
seka tukitolppiin kiinnitettavia tankotauluja. Mainokset eivat saa haitata matkustajien likkumista bussissa
eivatké ne saa vaikeuttaa kuljettajan tekemaa sisatilojen valvontaa. Jokaisesta bussista on varattava va-
hintd&n etuosasta ja keskiosasta tila liikenteen tilaajan taksoille ja tiedotteille.

2.2.2. Séahkdaiset tuotteet
Yhteen bussiin voi sijoittaa korkeintaan kaksi digitaalista nayttdtaulua. Seudullisella joukkoliikenteelld on
oikeus esittdd nayttétauluissa veloituksetta joukkoliikenteen mainontaa ja ajankohtaisia tiedotteita 10 %
nayttétaulujen media-ajasta.
Busseihin voidaan sijoittaa my0s sellaisia laitteita, jotka lahettéavat mainosviesteja radiosignaalilla mat-

kustajien alypuhelimiin (esim. ns. beacon-majakka). Myos talldin seudullisella joukkoliikenteella on oi-
keus esittaéa veloituksetta joukkoliikenteen mainontaa ja ajankohtaisia tiedotteita 10 % media-ajasta.

2.3. Epaselvat tapaukset

Liikennditsijan ja mainosoperaattorin on haettava etukateen liikenteen tilaajan hyvaksyntd mainosten
sijoittamiselle, jos ratkaisu poikkeaa tasta ohjeesta.



