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Aloitteessa ehdotetaan, ettéa Turun kaupunki alkaisi rajoittamaan omistamillaan mainospaikoilla tapahtu-
vaa ekologisesti ja eettisesti kestamatonta mainontaa. Turun on jatkossa rajattava ekologisesti ja eetti-
sesti kestdmattomiksi katsottavat tuotteet ja palvelut pois mainos- ja mainoslaitepaikkojen vuokrasopi-
muksia laadittaessa. Perustelut Ulkomainonnan rajoittaminen on maailmalla kasvava trendi. Esimerkiksi
Amsterdamin metroasemilla fossiilituotteiden mainonta on kielletty ja Ranskalaisesta Grenoblen kaupun-
gista tuli ensimméainen mainostaulut kieltdnyt Eurooppalainen kaupunki. Suomessa Helsingin kaupunki
on valtuustoaloitteen pohjalta sitoutunut selvittémaan keinoja ilmastolle haitallisen mainonnan rajoitta-
miseksi.Tunnetuin ulkomainonnan kieltdneista kaupungeista on Sao Paulo, jossa ulkomainonnan kielta-
nyt laki astui voimaan jo 2007. Lisaksi useat asiantuntijatahot, esimerkiksi kansainvalinen ilmastonmuu-
tospaneeli IPCC, painottavat kaikkien sektoreiden ja toimijoiden tekojen merkitysta ilmastotavoitteiden
saavuttamiseksi. Mainonnalla on suuri vaikutus siihen, miten ihmiset kuluttavat. Mainonnan pitaisi auttaa
tekemaan arjessa hyvia paatoksia eika painvastoin. Tieto itsesséan ei valttamatta riita siihen, etta ihmi-
set tekevét kestavia valintoja. Ohjaamalla kulutusvalintoja pois kestdmattomasta kulutuksesta kunta voi
vaikuttaa positiivisesti muunlajisiin elaimiin, ihmisiin ja ymparistoon. Vaikka ekologisesti ja eettisesti kes-
tamattoman mainonnan maarittely yksiselitteisesti on haastavaa, on kaupungin omistamista mainospai-
koista rajattava pois vahintdan seuraavat tuotteet ja palvelut: eldinperaiset tuotteet, fossiiliset energian-
lahteet, pikamuoti ja ilmastolle haitallinen liikenne. Ehdotetun toimenpiteen kustannukset arvioidaan pie-
niksi, silla aloitteella ei ehdoteta ulkomainonnan kategorista kieltdmista, ja taten kaupungin on edelleen
mahdollista saada tuloja mainospaikkojen vuokraamisesta. Elainperaiset tuotteet Elaimet ovat tuntevia
yksil6ita ja niilla on tarve eldd omaa lajityypillistd elaméaéansa. Monilla lajeilla on todistetusti kyky myds
tietoisuuteen. Elaimet ovat itseisarvoisia olentoja eika niiden pitéisi olla tuotannon massaa, jota voidaan
hytdyntaa raaka-aineen tavoin ihmisten rakentamissa tuotanto-olosuhteissa.(1) (2) (3) Mainonta vaaris-
taa rajusti elaintuotannon todellisuutta. Mainonnassa meille halutaan luoda mielikuva kotitilallaan va-
paasta, lajityypillisesta ja hyvasta elamésta nauttivasta eldimesta. Todellisuus on jotain muuta. Valtaosa
elaimista ei ulkoile tai laidunna, jalkikasvu otetaan pois emoiltaan heti niiden synnyttyd, lahes kaikki elai-
met elavat ahtaissa ja virikkeettomissa oloissa, osa tapetaan taloudellisin perustein heti syntyman jal-
keen ja eldimet on jalostettu sairaiksi.Tuotantoeldin elaa koko elamansa vangittuna, taydellisesti kontrol-
loidussa ymparistdssa, jossa haneltéa on viety vapaus valita mita syd, milloin ulkoilee ja kenen kanssa
asuu tai lisdantyy. Kuitenkin ihmisten lisdksi myds muilla elaimilla on voimakas tarve vaikuttaa omaan
elamaéansa. Elaimet haluavat muodostaa oman laumansa, hoivata jalkeldisiaén, vaeltaa, paeta, tutkia,
etsia, lIoytad. Omaan elamaansa vaikuttaminen on suoraan verrannollista psyykkiseen hyvinvointiin. Ny-
kymuotoinen eldintuotanto ja sen myota kaikki eldinperaiset tuotteet ovat eettisesti kestamattomia. On
my06s muita, todella vahvoja perusteita, miksi eldinperdisten tuotteiden mainonta pitaisi kieltdd. Niiden
kuluttaminen on ihmiselle ja ymparistdlle haitallista monella merkittavalla tavalla: zoonoosit (4) (5), antibi-
oottiresistenssi (6), pandemiat (7) (8), ilmastovaikutukset (9) (10) (11) (12) (13) (14), luonto- ja lajikato
(15) (16) (17) (18) ja terveysongelmat (19) (20). Naista syista johtuen kaupungin omistamilla mainospai-
koilla ei tulisi enda mainostaa eldinperéaisia tuotteita. llmastohaitallinen likenne Tilastokeskuksen mu-
kaan suomen toteutuneet kokonaispaastot olivat noin 48 miljoonaa tonnia hiilidioksidia vuodessa vuonna
2020. Liikenteen kartoitettu osuus kokonaispaastdista oli 10,4 miljoonaa tonnia (21).Traficom on jakanut
likenteen kartoitetut paastot erilaisiin kategorioihin tie-, vesi- ja rautatieliikenteeseen, seka kotimaisiin
siviililentoihin. Tieliikenne on jaoteltu henkil6-, kuorma-, paketti- ja linja-autoihin, seka muihin kuten moot-
toripydriin. Hieman yli puolet kokonaispaastoista aiheutuu pelkéstaan henkilbautoista (22). Euroopan
ymparistokeskuksen mukaan liikenteen aiheuttamat paastét ovat olleet kasvussa vertailuvuodesta 1990
asti, vaikka useilla muilla sektoreilla ollaan onnistuttu vahentamaan paastoja vertailuvuoteen nahden
(23). Liikenteen lisdantyneitad paastoja ollaan perusteltu padosin automaaran lisdantymisella, silla koko-
naispaastot ovat kasvaneet vaikka autojen paastot ajoneuvoa kohden ovat laskeneet. Lisaksi tieliikenne
on merkittavin yksittainen mikromuovin lahde Suomessa. Lentomatkailun osalta tiedetaan se, etté ylail-
makehéssa tapahtuvat padstot vaikuttavat ilmastonmuutokseen eri tavalla kuin maanpinnan tasolla. Eri
lahteista riippuen lentamisen vaikutuksen katsotaan olevan muutamasta prosentista jopa yli puoleen lii-
kenteen kokonaisvaikutuksesta. Naista syista johtuen kaupungin omistamilla mainospaikoilla ei tulisi
enda mainostaa ilmastolle haitallista liikennettd. Naihin lukeutuvat lentdminen ja yksityisautoilu. Fossiili-
set energianlahteet Fossiilisten polttoaineiden polttaminen on paasyyllinen ilmastonmuutokseen. Kan-
sainvélisen ilmastopaneelin viimeisin raportti kertoo, etta fossiilisten polttoaineiden alasajo on aloitettava
valittomasti, jotta ilmaston [Ampeneminen voidaan rajata 1,5 asteeseen (24). Fossiiliset polttoaineet ovat
epasuorasti osa erilaisia sotia ja konflikteja, joista esimerkkin& Vengjan ja Ukrainan sota ja Jemenin si-
séllissota (25). Naista syista kaupungin omistamilla mainospaikoilla ei tulisi endd mainostaa fossiilisilla



polttoaineilla tuotettua energiaa. N&ihin lukeutuvat hiilelld, 6ljylla, maakaasulla ja turpeella tuotetun ener-
gian kuluttajille suunnatut sopimukset. Pikamuoti Tekstiiliteollisuuden aiheuttamat haitat ymparistolle
ovat olleet hyvin tiedossa jo pitkaan ja niistd on saatavilla paljon tutkittua tietoa niin globaalisti kuin kan-
sallisesti (26). Yk arvioi alan globaalin paastdosuuden olevan suurempi kuin kansainvalisen lento- ja lai-
valiikenteen eli noin 8% kaikista kasvihuonepaastdista (27). Paastojen lisaksi ala kayttda runsaasti luon-
nonvaroja, maa-alaa ja vetta. Esimerkiksi yhden puuvillapaidan valmistamiseen kuluu 2700 litraa vetta
(28) ja erilaisia sekoitekuituja siséltavien vaatteiden pesemisen myota maailman vesistdihin valuu arvi-
olta puoli miljoonaa tonnia mikromuovia, mik& on hyvin vaarallista meriekosysteemeille (29). Suomen
osalta kotimaisen vaate- ja tekstiilituotannon seka tuonnin yhteenlasketut elinkaaripaastot ovat noin 1
689 000 hiilidioksidi tonnia, mikéa tarkoittaa 305 kiloa henkil6d kohti (30). Erityisen ongelmallinen osa
tekstiiliteollisuutta on pikamuoti; vaatteita ostetaan paljon ja halvalla, mutta kaytetaan vain lyhyen aikaa.
Pikamuodin yleistyminen Suomessa on johtanut tilanteeseen, jossa vaatteita ostetaan vuosi vuodelta
enemman, mutta niihin kaytetddn vdhemman rahaa (31). Samalla Suomessa syntyy 70 miljoonaa kiloa
tekstiilijatetta vuosittain (32). Koska suurin osa tekstiilijatteesta on muovia siséltavaa sekoitekuitua, on
sen kierrattdminen vaikeaa. Ymparistbhaittojen lisdksi vaateteollisuuteen liittyy vakavia sosiaalisia ja eet-
tisid ongelmia. Etenkin pikamuodin kohdalla alhaisen kuluttajahinnan takana on usein ihmisoikeusrikko-
muksia, kuten elamiseen riittdmaton palkkaus, vaaralliset tydolosuhteet, ammatillisen jarjestaytymisen
estaminen ja lapsitydvoimaa. Naista syista johtuen kaupungin omistamilla mainospaikoilla ei tulisi enaa
mainostaa pikamuotia. Aloitteen liséatiedot Tatéa kuntalaisaloitetta tukee Elainoikeuspuolue r.p.



