OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILUTAULUKKO

4435-2022 / Turun kaupungin, Turku Science Parkin ja Visit Turku i mainos- ja i ajalle 1.

1. Turun kaupungin branditoimistopalvelut, strateginen kumppanuus Avidly Oyj Briifi Oy Designer Always Yours Drama Queen Hansdotter oy Kaski Creative Agency KMG Turku LM Someco Oy Nitro Group Oy Tauler et Co. Oy Vapa Media Oy A Communications
markkinoinnin suunnittelussa ja toteutuksessa seki visuaalisen ilmeen oy Communications oy
padlinjojen kehittaminen
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Osallistumishakemuksen jittaneista valitaan osakokonaisuudessa
1 viis (5) kelpoisuusehdot tayttavaa palveluntuotiajaa saamaan
varsinaisen tarjouspyynnan, mikali kelpoisuusehdot tayttavia
hakijoita i ole vahemman. Mikali kelpoisuusehdot tayttivia
osalistumishakemuksia on enemmén kuin valittava maara,
asetetaan ehdokkaat paremmuusjariestykseen
vahimmisvaatimukset yitévien referenssien perusteella
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2. Turun kaupungin, Turku Science Park Oy:n ja Visit Turku Archipelago Avidly Oyj Briiffi Oy Designer Always Yours Drama Queen Hansdotter oy Kaski Creative Agency KMG Turku LM Someco Oy Nitro Group Oy Tauler et Co. Oy Vapa Media Oy A Communications
Oy.n mainostoimistopalvelut, painottuen markkinointimateriaalien oy Communications oy
tuotannolliseen suunnitteluun ja toteutukseen
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Osallistumishakemuksen jattéineista valitaan osakokonaisuudessa
2 kuusi (6) kelpoisuusehdot tayttavaz palveluntuotiajaa saamaan
varsinaisen tarjouspyynndn, mikali kelpoisuusehdot tayttavia
hakijoita ei ole vahemman. Mikali kelpoisuusehdot tayttévia
osallistumishakemuksia on enemman kuin valittava maara,
asetetaan ehdokkaat paremmuusjarjestykseen
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